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観光地経営でめざす地方創生 

 

序 日本版 DMO の役割と本書刊行の意義 一般財団法人運輸総合研究所会長／宿利正史  
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第 4章 デスティネーションマーケティングとは―地域住民向けマーケティングの重要性 

第 5章 DMO 経営人材育成戦略の方向性―直近の課題と克服法 
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附章 DMO の本来機能の発揮に向けて 

―DMO の位置づけの問題など運輸総合研究所の提言も踏まえ 

元京都府副知事・ 一般財団法人運輸総合研究所特任研究員／城福健陽 

跋 コーネル大学ホテルスクールと原忠之先生 

元内閣府特命担当（地方創生、規制改革）大臣／山本幸三 
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